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LOS LOCALES DE OCIO DE BARCELONA SE PREPARAN PARA LA 372
COPA AMERICA Y ESPERAN UN IMPACTO POSITIVO PARA LA
CIUDAD Y EL SECTOR

¢ El Gremi de Discoteques de Barcelona i Provincia y FECALON prevén que la
facturacion en bares y discotecas sea un 3,66% superior a la de los meses de
agosto, septiembre y octubre de 2023, y en el caso de los locales del Front
Maritim, las previsiones se sitian en un 35% mas

e Calculan la creacion de mas de 100 puestos de trabajo en el sector durante los
meses de la celebracidon del evento

Barcelona, miércoles 14 de agosto de 2024.- Los locales de ocio de Barcelona se preparan
para la 372 Copa América de Vela, que empezara el proximo 22 de agosto y que alargara la
campana estival del sector este afio hasta octubre, con un impacto
econémico y reputacional positivo para la ciudad y las pymes del

qB/alz'zelona ocio. Asi se desprende del estudio de perspectivas sobre la
repercusién del evento en el sector en la ciudad, realizado por el
c[‘bmtﬂt Gremi de Discoteques de Barcelona i Provincia y FECALON.

mundial!

B En el dmbito econdmico, el sector prevé que la facturacién sea un
373 3,66% superior a la de los meses de agosto, septiembre y octubre
Ameri's de 2023; y en el caso de los locales del Front Maritim, las

previsiones se situan en un 35% mas de volumen de negocio con

Jv- respecto al mismo periodo de los tres citado meses del afio pasado.
W Por otra parte, mds de un tercio de las pymes del sector (32,55%)

asegura que aumentara su plantilla con la contrataciéon de una
media de dos personas. Esto supone la creacidn de cerca de 100 empleos extra por parte de
los locales del sector en la ciudad Condal durante los meses que dura la competicién.

Asimismo, el 86,6% de las discotecas y bares de copas indica que el impacto del evento para
la ciudad sera bueno o muy bueno, frente a un 13.3% de locales que indican que serd malo.
El grado de optimismo también se traslada al impacto directo que tendra la Copa América en
los propios locales. El 87,5% sefiala que sera bueno, mientras que solo el 12,5% indica que
serd malo.

Mas concretamente, sobre en qué se beneficiard la vida nocturna y los establecimientos con
la celebracion de esta competicion, el 56% de las discotecas y bares de copas encuestados
sefiala que contribuird a potenciar la imagen de Barcelona como destino turistico de lujo y
de calidad, el 24% sefiala que extendera la temporada de verano hasta octubre, el 16% indica
gue repercutird en un aumento de los ingresos para los locales y el 4% cree que habra mas
policia y se incrementara la seguridad en la ciudad.



Sobre las acciones de preparacién para el acontecimiento deportivo, el 33,33% de los locales
encuestados reforzaran las campanas de marketing, el 26,7% se centrara en la preparacion
de eventos para marcas y patrocinadores de la America’s Cup. Otras acciones son la
adaptacion de los reservados a la demanda de la Copa América y el refuerzo de los servicios
y productos del local, ambos con el mismo porcentaje de aplicacidn por parte de los locales
(13,6%). También hay locales, el 6,3%, que optan por lanzar promociones y descuentos
especiales durante el evento y reforzaran la seguridad.

Ademas, han disefiado planes especiales de promocién. La mitad de los establecimientos
consultados (el 50%) han reforzado sus campafias de marketing en redes sociales y canales
digitales propios. El resto, lo han hecho, por igual, reforzando las campafiias de marketing en
publicidad en la via publica (el 16,7%), colaborando con influencers relacionados con el
deporte de la vela para promocionar el local a través de sus canales (16,7%) y lanzando
promociones y descuentos especiales durante el evento (16,7%).

También desarrollardn algun tipo de actuacion para mejorar la atencidn del publico turista
(el 84,2% frente al 15,8% que no tiene nada previsto). En este punto en concreto, el 31,6%
indica que tiene previsto llevar a cabo campaiias especiales de promocién digital, el 26,3%
cuenta con personal que habla mas de un idioma, el 15,8% tiene la sefializacién del local en
mas de un idioma y el 10,5% dispone de un departamento de marketing especializado en
turismo.

Desde cdcteles y fiestas tematizadas sobre vela a la limpieza de playas por parte de los
locales

Para maximizar el impacto de este evento en las pymes de ocio, algunas de las actividades
concretas pasan por la organizacidn de fiestas tematicas nduticas, con decoracidn inspirada
en el mar y la navegacién para atraer a los aficionados y crear una atmdsfera festiva, o una
mayor inversion para mejorar la programacion del local a través de la musica y espectaculos
relacionados con el mundo marino y el deporte acuatico.

Por su parte, a nivel sectorial, el Gremi de Discoteques de Barcelona i Provincia se ha volcado
con el apoyo a la competicién, dandole visibilidad y proyeccion mediante carteleria
informativa dirigida a los locales bajo el lema “Barcelona Vibra con la America’s Cup”. Por su
parte, Barcelona Bar Show y Fecalon han creado El “Coctel Copa America”, que se ha
incorporado a la Regata Cultural, el programa de actividades que impulsa el Ayuntamiento
de Barcelona.
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